IIporpaMmma y4eOHOM TUCHHUILIHHBI
«MapKeTHUHI Ha OTpac/IeBbIX PhIHKAaX»
NJIS cJaymiaTesied mporpaMmmsbl NPo¢ecCHOHAIBLHOM NMEePenoAroTOBKu
«Pe3yJbTaTUBHBINA MAPKETHHI

IHosicHuTEeNIbHAA 3alIUCKA

B nannoii nporpamme paccmatpuBaercs B2B mapkerunr. Ero oco6eHHoCTH, cTpaTeruu
U TaKTHKH, a TAKKe ONEpalMOHHBIC 3a/1a4d OTJEJIOB MapKETUHIa MPEIIPUATUH, TEUCTBYIOIINX
Ha OTpacleBbIX pBIHKaX. B mporpamme paccMaTpuBaeTcs: MacmTaObl OW3HEC-PHIHKOB,
(dbopMUpOBaHNE MAapKETUHTOBBIX CTpPATETHil HA OTPACIEBBIX PHIHKAX, CETMEHTUPOBAHUE PHIHKA,
3aKyIKH U TOKYMATeIhCKOE IMOBEACHUE HAa OTPACIICBBIX PBIHKAX, CTPATETHH IUCTPUOYIIUU U
CTpaTeruu mpojax, cneruduka 1eHoo0pa3oBaHus, OpeH10B, KOMMYHHUKAIMI U UCCIEIOBaHUIMA
Ha MPOMBIIUICHHBIX U OTPACIEBBIX PBIHKAX, PAa3JIMYHbIE BUJbI MMOCTPOCHUS JACNApPTaAMEHTOB U
oT/AenoB MapkeTuHra B B2B kommnanusix. B nporpamme npemiaratrorcsa cpaBuenus B2B u B2C
pBIHKOB. PaccMaTpuBaroTCst pa3auuHble BUJIbI MAPKETHHIOBOTO aHAJIM3a.

B pesynabTaTe HM3y4eHHOro Kypca CTYAEHTBl JOJDKHBI HMMETh IPEJICTaBICHUE O
MapKETUHTOBOM CTpaTeruy MPEANPUATHA BEAYIIUX NEATEIbHOCTh HAa OM3HEC-pBIHKAX. YMETh
MIPUHUMATh YIPaBICHUYECKUE PELICHUs, PEllaTh TAaKTUYECKHUE 3aauyM, KOTOPbIE IOCTABIICHBI
nepea OTACNIOM (JemapTaMeHTOM) MapKETHHTa, MOHMMATh B3aUMOCBS3b OT/JEa MAapKETHHTA C
JIPYTUMHU OTAENIaMU KOMIIAHUU U YMETh paboTaTh B 3TON B3auMOCBs3u. [Iporpamma HampaBieHa
Ha pa3BUTHE HABBIKOB YNPABIEHYECKOTO MEPCOHANA 11O CIEIUATLHOCTH.

Pabouas mporpamma cocraBieHa Ha ocHoBaHMM DenepaabHOro0 rocyAapCTBEHHOTO
oOpasoBarenbHOro cranaapta mo HampasiaeHuto 08.02.00 — MeHeKMEHT

Hean kypca: lLlenbto yueOHOM nuctunianHbl «MapKETUHI Ha OTPAcieBBIX PhIHKAX» SBIAETCS
npuOOpeTeHNe CTyACHTaMH 3HAaHUKH 00 OCOOCHHOCTAX MAapKETHHTOBOW JESTEIHHOCTH Ha
IIPOMBIIIJIEHHOM M OTpacieBOM pbiHKE. [lonydeHue KOMIETEHUMH B YyIPaBIECHYECKOW U
OTIEpaIMOHHOM J1eATEeNbHOCTH MapKeToJIora Ha pbiHKe B2B.
3amaun  yuyeOHOM JAMCHUIUIMHBI «MapKeTHMHI Ha OTpPACiEBBIX pPBIHKAX» OMNPEAEISIOTCS
CHenU(pUKON MApKETUHIOBOM NEATEIbHOCTU NPEINPUITUA Ha OM3HEC-phIHKAX M BKIIIOYAIOT B
ce0s 2JIEMEHThI CTPATETHYECKOr0, TAKTUUYECKOTO U ONEPALMOHHOT0 MAapKETHUHTA.
B Gonee neranbHOM BUJE 331a4aMy IUCHUTIIMHBI SIBIISIOTCS:

e u3yuyeHue oObekTa U npeamera B2B mapkernnra
U3Y4YEHHE OCHOBHBIX 21eMeHTOB B2B prinka
aHaJIN3 XapakTepucTuK B2B peiHka
aHaJIM3 Ki1accu(UKaIMKI TOBapOB U yciyr Ha B2B porake
orpeziesieHue Crieln(pUKH cripoca Ha MPOAYKLIUIO
M3Y4YE€HHE CErMEHTAllMU pPbIHKA NOKYIaTeNel u norpedureneit
U3y4YeHHEe MojieJIel moBeieHus noTpeduTenell u nokynareneit Ha B2B peinke
M3Y4EHHUs Mpoliecca MPUHATUS PELIEHUS O MOKYTIKe
M3Y4YEHHUE CTPYKTYpbI 3aKyIIOYHBIX [IEHTPOB
M3Yy4YE€HHE KaHAJIOB paclpeesIeHUsl U CTpaTeruu JUCTPUOYIIUU
U3Y4YE€HHE B3aMMOCBS3H JI€ATEIbHOCTH OT/ENIa MAPKETHUHIA U OTAEIIA IIPOAAK
u3yueHue cuenu(puKr MapKeTHHTOBBIX KOMMYHUKAIIUI
U3yueHHe Cnelu(pUKY MapKETHHTOBBIX MCCIIEJOBAHUI
u3yueHue cneru(uK MapKeTUHIOBOTO ayTCOPCHHTa (paboTa ¢ MoIpsIIMKaMHU)
OBJIAJICHNE HaBbIKaMHM  OIEPAL[MOHHOM  JAEATEIBHOCTH  OTAENa MapKETHHIa
(mMapketoiora)



Mecto nucunmiudbl B cTpykrype OOII BIIO (ocHoBHO# 00pa3oBaTe/ibHOIl NMPOrpaMMbl
BbICHIEr0 NPO(eccCHOHAJIBLHOr0 00pa30BaHMs)
JuctumumHa «MapKeTHHT Ha OTPAClIeBbIX PHIHKAX» OTHOCHTCS K 0a30BOM MPaKTHUECKOW YacTh
npodeccuonanpHoro 1ukia JJH(M) OOII. uciumniarnHa OCHOBBIBACTCS HAa 3HAHWUHU CIICTYFOIINX
mucuutuinH:  «Opranmsanust  nponax», «lloBemenume mnorpeduTeneit», «MapKeTUHTOBbIC
uccienoBaHus», «LleHooOpa3oBanue», «MapkeTHHI», «DUHAHCHI IPEAIPUATH.
JI71s1 ycrenrHoro OCBOCHHs TUCHUILIUHBL «B2B MapKeTHHI) CTYJIEHT JOJIKEH:
3HaTh SKOHOMUKY IPEIIPUATUSL
3HaTh METO/Ibl YIIPABJIEHUS IPEAIPUITHEM
3HaTh OCHOBBI CTPATErNYECKOI0 MEHEIKMEHTA
3HaTh OCHOBBI MapKETHUHIa
3HaTh OCHOBBI TEOPUH ITOBEJICHUSI TOTpeOUTENIEH
3HaTh OCHOBBI IIPOBEJACHUSI MAPKETUHTOBBIX UCCIIEIOBaHUM
YMEThb HCIOJb30BaThb COBPEMEHHbIE TEXHHYECKHE CpeicTBA W HH(OpPMAIMOHHBIE
TEXHOJOTHUM JJIsl PEIICHUs YIPABJICHUYECKUX, AHAJIUTHUECKUX U HCCIEI0BATEIbCKUX
3aja4
W3ydyeHne JOUCHUIUIMHBI HEOOXOAMMO JUIsl JalbHEMILEro HCHOJb30BAHUS HAaBBIKOB U
KOMIIETEHIIMH, OJTY4YEeHHBIX B IIpolecce 00ydeHHs i NPaKTUYEeCKO U HaydHOU padoThI.
TpeOGoBanus Kk pe3yjibTaTaM 0CBOCHHUS COACPKAHUA TUCHUTIIUHBI
B pesynbTare OCBOEHUS AMCHUUIUIMHBI JOJDKHBI  OBITh  C(OPMHUPOBAHBI  CIEAYIOIINE
KOMITIETEHIINH:
OK-4 cnocobeH NpUHUMATh OPraHU3ALMOHHO-YIPABIEHYECKHE PELICHUs U OLEHHWBAaTh MX
MIOCJIEACTBUS
IIK-1 cnocoGeH ympaBisATh OpraHU3ALUSAMM, [OApa3JeICHUsIMHU, TIpynna (KOMaHIaMH)
COTPYJIHHUKOB, IPOEKTAMH U CETAMU
IIK-5 cnoco0OeH MCHOIb30BaTh KOJMYECTBEHHbIE M KaueCTBEHHbIE METObI JUIsl MPOBEAECHUS
HAYYHBIX UCCIICIOBAaHHUIA U YIPaBJICHUs OM3HEC-TIPOIIECCaMU
IIK-6 BiazeeT MeTolaMu 3KOHOMMYECKOI'O aHalU3a IOBEICHHUS HKOHOMMUYECKUX areHTOB U
PBIHKOB B INI00AJIHO cpesie
IIK-8 crnocobeH roToBUTh aHAIMTHYECKUE MaTepHasbl Ui yIpaBiieHUs] OU3HeC-TpolieccaMu U
OLIEHKH UX 3P PEKTUBHOCTH
B pesynpraTe 0CBOCHMSI KOMIIETEHIIUH CTYAECHT JOJDKEH:
1. 3Huarp
1.1. OcHOBHBIE 3Tanbl ABOJIOLUM YIPABICHYECKOH MBICIM U MapKETUHTOBBIX KOHLIEIIHA
(OK-4, TIK-1).
1.2. llpenmer u o0bekT u3yueHnus B2B mapkerunra. Xapakrepuctuku poiHka B2B. Otinune
B2B psinka ot B2C (TIK-5, ITK-6, I1K-8)
1.3. B3aumocssi3u Mex 1y GpyHKIHOHATBHBIME cTpaterusMu kommnanuii (OK-4, ITK-8).
1.4. Kakum 00pa3oM MpUHMMAIOTCS pELIEHHs O IOKYNKe Ha OW3HEeC-phIHKE, MOJENn
NOBeIeHNUs MoKymaTteneil u morpedutesneit Ha B2B peiake (I1K-5, TTK-6).
1.5. Cnenuduky npoBeneHUs MAapKETHMHIOBBIX MCCIEIOBAaHUN HAa MPOMBIIIJIEHHOM PpBHIHKE
(TIK-5).
1.6. Otimmune koMmyHuKanuii Ha peiHkax B2B u B2C. Bunbl koMMmyHuKanuid. Pois muaHBIX
npoxax (I1K-1, TTK-5).
1.7. PaznuuHble CTPYKTYpPBI OT/I€JI0B MAPKETHUHTA HA MPOMBbIIIIeHHbIX npeanpusatusax (ITK-1,
[1K-5).
2. Ywmersb:
2.1. PaboTath B KOJUIEKTUBE, CTPEMUTHCA K podeccrnonanbHoMy pazpututo (OK-4, [IK-1).
2.2. Onpenenuts crienuUKy crpoca Ha MPOIYKT Ha MPOoMBIIIIeHHBIX U B2B priakax (I1K-5,
[1K-6).
2.3. BeiOupaTh MHCTpYMEHTAIBHBIE CPEICTBAa JUISA OCYIIECTBICHHUS pabodero mporecca B
COOTBETCTBHH ¢ TIocTaBlieHHOH 3anadeit ([TK-5);
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2.4. CerMeHTHPOBATh PBHIHOK IO TMOTPEOUTENSIM M TOKYMATENSAM, ONPEACTATh KPUTEPHH
BbIOOpa mocraBmuka y mokymareneit (ITK-5, ITK-6, ITK-8).

2.5. BeiOupath BU/Ibl KOMMYHHUKAIMI JJIs1 KOMITaHU#-y4acTHUKOB phiHKa ([1K-6).

2.6. OueHuBaTh yCIOBUS U MOCIEACTBUS, MPUHUMAEMbIX MAPKETUHTOBBIX OPraHU3aIllMOHHO-
ynpasiendeckux peurenuii (ITK-1, I1K-6, ITK-8).

2.7. CocraBisats 11aH paboTsl otaenaa Mmapkerunra (OK-4, TIK-1).

2.8. CobOupath, aHAIM3UPOBATh U HHTEPIPETUPOBATH He0OXoauMyto nHpopmaruto (I[1K-5).

3. Biazers:

3.1. HaBbikamu cOopa u 006padotku HeoOxoaumbix aanHbixX ([1K-5, T1K-6, ITK-8).

3.2. HaBbikamu ormpeneneHusi KpUTepueB BbIOOpa U BBIOOpa MOAPATYMKOB HA ayTCOPCHHT
(TIK-1, TIK-5).

3.3. HaBbikamu cocTaBiieHUsI MapKETUHTOBOTO OrojpkeTa Ha pasnuunbie Mepornpustus (I1K-
1, TIK-6, T1K-11).

3.4. HaBbikamu pa3pabOTKH MPOLEIYpP U METOAOB KOHTPOJIS MapKETUHIOBOW JEATEIbHOCTU
(TIK-1, TIK-5, TIK-6).

3.5. HaBbIkamu mraHupoBaHus MapkeTuHroBoit aesreiapnoctu (ITK-1, TIK-5, TTK-6).

TemaTnueckoe cogep:xkanue y4eOHOM TUCIHUILIHHbBI.

Tema 1. O6mue nonstus. OcuoBel B2B MapkeTtunra. MacitaObl OM3HeEC-MapKeTUHTA U
ycaoBus (OpMUPOBaHUS OM3HEC-PHIHKOB.

Tewma 2. [InanupoBanue. CerMeHTUpOBaHUE PbIHKA. JleeHne KIMEeHTCKON 6a3bl 0 pa3IndHbIM
MIPUHITUTIAM.

Tema 3. 3akynku u mokynarenabckoe npoBeneHue Ha B2B priakax. [Iponece npunsaTus
pemennii. CTpyKTypa 3aKyHOYHBIX LEHTpOB. MoJienu noBeieHus noTpedurenei Ha
IIPOMBIILIICHHOM PBIHKE.

Tema 4. MapKkeTUHTOBbIE HCCIIEI0BAaHUS, MAPKETUHIOBBIN aHAJIN3. AHAIM3-CpaBHEHUE 110 4
MIOKAa3aTeNsIM MPOJAXK.

Tema 5. Ilponsuxenue Ha B2B peike. OcOO€HHOCTH KOMMYHHMKAIIUH

Y4eOHO-MeTOANMYECKOE, HHPOPMAIIHOHHOE U MATEPUAIBLHO-TEXHNYECKOe
o0ecneyeHue TUCHHUILIMHBI
Pexomenayemas iureparypa:
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